Контрольні завдання для самопідготовки 

до аудиторної контрольної роботи №1

з дисципліни «Маркетинг»

для студентів заочної форми навчання (3 курс 4,4 р.н.)

напрям підготовки  6.030504 “Економіка підприємства” 
Модуль 1. Концепція маркетингу та її реалізація на підприємстві 

Тема 1. Сутнiсть маркетингу та його сучасна концепція 

Тема 2. Класифікація маркетингу

Тема 3. Характеристики маркетингу 

Тема 4. Маркетингові дослідження

Тема 5. Маркетингова товарна політика 
КОНТРОЛЬНІ ПИТАННЯ ДО МОДУЛЮ
1. Підходи до розуміння маркетингу та його визначення. 

2. Походження та еволюція концепції маркетингу. 

3. Етимологiя терміна "маркетинг". 

4. Хронологiя виникнення та розвитку маркетингу. 

5. Сутнiсть маркетингу i його визначення. 
6. Основні поняття маркетингу. 

7. Маркетингова трiада (потреби, цiнності, запити).  

8. Первинні і вторинні потреби за ієрархією потреб за А.Маслоу. Попит; пропозиція; товари та послуги; ринок (поняття,  класифiкацiя, суб’єкти). 

9. Еволюцiя концепцiй маркетингу. 

10. Сутнiсть виробничої, товарної, збутової, суто маркетингової (традиційної), соціально-економічної концепцiї. 

11. Тенденцiї розвитку сучасної концепцiї маркетингу. 

12. Основні проблеми маркетингу в умовах глобалізації економічних процесів.
13. Види маркетингу. 

14. Види маркетингу залежно вiд орiєнтацiї маркетингової дiяльностi (орiєнтований на продукт, на споживача, змiшаний)

15. Види маркетингу залежно від сфери маркетингової діяльності та виду продукції (маркетинг споживчих товарів, промисловий маркетинг, маркетинг послуг)

16.  Види маркетингу залежно вiд перiоду, на який розробляється маркетингова полiтика пiдприємства (стратегiчний, тактичний, оперативний)

17. Види маркетингу залежно вiд основних об’єктів уваги, кінцевої мети та способів її досягнення (виробничий, товарний, збутовий, ринковий, сучасний)

18. Види маркетингу залежно вiд кінцевої мети діяльності (комерційний і некомерційний)

19. Види маркетингу залежно вiд виду діяльності (маркетинг організацій, егомаркетинг, соціальний маркетинг)

20. Види маркетингу залежно вiд рівня вирішення маркетингових завдань та особливостей суб’єкта  (макромаркетинг та мікромаркетинг)

21. Види маркетингу залежно вiд міри диференціації маркетингових функцій (глобальний і диференційований)

22. Види маркетингу залежно вiд міри координації виконуваних на підприємстві маркетингових функцій (інтегрований та неінтегрований).

23. Взаємозв’язок попиту та видів маркетингу. Види маркетингу залежно вiд попиту (конверсiйний, стимулюючий, ремаркетинг, синхромаркетинг, розвиваючий (креативний), підтримуючий, демаркетинг, протидiючий).

24. Принципи, завдання та функцiї маркетингу.

25. Система засобiв маркетингу, їх структура (концепцiя "4Р"). 

26. Поняття маркетингової суміші.
27. Суб'єкти маркетингу. 

28. Роль, мета і предмет маркетингових досліджень, їх основні принципи та завдання. 

29. Види маркетингових досліджень та їх характеристика. 

30. Алгоритм процесу маркетингового дослідження.

31. Маркетингова інформація та її класифікація. 

32. Методи збирання первинної та вторинної маркетингової інформації. 

33. Джерела маркетингової інформації. 

34. Алгоритм процесу збирання та інтерпретації маркетингової інформації. 

35. Навколишнє бізнес-середовище та мікросередовище підприємства як об’єкти маркетингових досліджень. 

36. Дослідження ринку, споживачів та конкуренції. 

37. Сегментування ринку та його основнi критерії. 

38. Цiльовий ринок. "Ринкове вiкно" та "ринкова нiша". 

39. Маркетингові дослідження підприємства.

40. Маркетингова товарна політика підприємства та її структура. 

41. Класифікація товарів. 

42. Рівні товару. 

43. Атрибути товару. Торгова марка, знак та назва. Упаковка товару. Сервiс.

44. Товарний асортимент i товарна номенклатура підприємства: поняття й характеристики. 

45. Концепція та життєвий цикл товару (ЖЦТ). 

46. Особливості маркетингу на різних етапах ЖЦТ. 

47. Конкурентоспроможність товару та методи її визначення. 

48. Сутність товарної диференціації та диверсифікації. Горизонтальна, вертикальна та латеральна диверсифікація виробничої програми. 

49. Сутність поняття „новий товар”. 

50. Класифікація нових товарів.  

51. Алгоритм планування нової продукцiї та характеристика його основних етапiв. 

52. Причини невдач нової продукції на ринку.

КОНТРОЛЬНІ ЗАВДАННЯ ДО МОДУЛЮ
Завдання 1
Представити у вигляді графіка модель життєвого циклу товару (динаміку обсягів продажу і прибутку від реалізації за весь період перебування товару на ринку). 

Відмітити на графіку та охарактеризувати 

· етап життєвого циклу товару "впровадження" за параметрами: 

· обсяг продажу, 

· прибуток, 

· ціна, 

· витрати в розрахунку на покупця, 

· цілі маркетингу, 

· конкуренція, 

· модифікація товару, 

· зміст комунікацій (реклами). 

Завдання 2
На ринку загальний обіг продукції склав 15 млн. грн. Обіг підприємства в загальному обігу – 7 млн. грн. Результати дослідження ринку показали, що на цьому ринку обіг можна підвищити до 24 млн. грн., якщо зацікавити потенційних покупців.

Визначити: 

а) частку цього підприємства на ринку;

б) ємність ринку;

в) потенціал збуту підприємства.

Завдання 3
Розрахувати загальну ємність ринку ковбасних виробів в Україні, якщо за результатами маркетингових досліджень кількість покупок, зроблених середнім покупцем складає 8 кг/міс. Середня вартість 1кг. одиниці товару 61 грн.

Завдання 4
Провести позиціонування товарів на ринку та представити його у графічному 

вигляді. 

Товар – автомобілі.

Ознаки (параметри) – економічність, престижність.
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 Інформаційні ресурси
1. Наукова бібліотека НФаУ http://pharmel.kharkiv.edu/moodle/course/view.php?id=263
2. Центр дистанційного навчання НФаУ (розділ Матеріали для самостійної підготовки студентів)  http://lib.nuph.edu.ua/
