Контрольні завдання для самопідготовки 

до аудиторної контрольної роботи №1

з дисципліни «Маркетинг»

для студентів заочної форми навчання (3 курс 4,4 р.н.)

напрям підготовки  6.030507 “Маркетинг” 
Модуль 1. 
Концептуально-категоріальні та функціональні основи маркетингу
Змістовий модуль 1. Методологія маркетингу
Тема 1. Формування теорії маркетингу

Тема 2. Взаємозв’язок маркетингу із суміжними дисциплінами

Тема 3. Еволюція економічної теорії як чинник виникнення та розвитку теорії маркетингу

Тема 4. Основні категорії маркетингу

Тема 5. Концепції маркетингу

Змістовий модуль 2. Функціональне забезпечення маркетингу
Тема 6. Комплекс маркетингу

Тема 7. Маркетингові дослідження як основа прийняття управлінських рішень

Тема 8. Теоретичні основи маркетингової товарної політики

Тема 9. Засади маркетингового ціноутворення

Тема 10. Теорія маркетингової політики розподілу

Тема 11. Теорія маркетингових комунікацій

КОНТРОЛЬНІ ПИТАННЯ ДО МОДУЛЮ
1.Поняття «маркетинг»: хронологія виникнення та розвитку.

2.Маркетинг як функція менеджменту: цілі, завдання та функції.

3.Маркетинг як наука: поняття, признаки інституціоналізації, еволюція.

4.Світові школи маркетингу: види, фактори виникнення та розвитку.

5.Американська школа маркетингу: концепція, еволюція, представники.

6.Загальноєвропейська школа маркетингу: концепція, еволюція, представники.

7.Скандинавська школа маркетингу: концепція, еволюція, представники.

8.Маркетинг і менеджмент: логіка взаємодії, загальні підходи та інструменти.

9.Маркетинг і статистика: логіка взаємодії, загальні підходи та інструменти.

10.Економічні аспекти теорії маркетингу: перелік і зміст.

11.Психологічні аспекти теорії маркетингу: перелік і зміст.

12.Соціокультурні аспекти маркетингу: перелік і зміст.

13.Культурологічні аспекти маркетингу: перелік і зміст.

14.Ринок: визначення, види та їх характеристика.

15.Суб’єкти ринку: види та їх характеристика.

16.Нужда: поняття, види та їх характеристика.

17.Потреба: поняття, види та їх характеристика.

18.Попит: визначення, види та їх характеристика.

19.Пропозиція: визначення, види та їх характеристика.

20.Товар: визначення, види та їх характеристика.

21.Послуга: визначення, види та їх характеристика.

22.Концепція маркетингу: поняття, умови та загальні фактори еволюції.

23.Виробнича концепції маркетингу: поняття, зміст, інструменти, переваги та недоліки.

24.Товарна концепції маркетингу: поняття, зміст, інструменти, переваги та недоліки.

25.Збутова концепція маркетингу: поняття, зміст, інструменти, переваги та недоліки.

26.Ринкова (традиційна) концепція маркетингу: поняття, зміст,інструменти, переваги та недоліки.

27.Концепція соціально-етичного маркетингу: поняття, зміст, інструменти, переваги та недоліки.

28.Концепція маркетингу партнерських відносин: поняття, зміст, інструменти, переваги та недоліки.

29.Комплекс маркетингу: поняття, причини та історія виникнення.

30.Традиційний комплекс маркетингу (4Р): елементи, логіка взаємозв’язку, умови та фактори еволюції.

31.Нетрадиційні комплекси маркетингу (4S, 4C, 7P): види, причини виникнення, елементи та логіка взаємозв’язку.

32.Товарна політика: поняття, цілі завдання та функції в рамках комплексу маркетингу.

33.Цінова політика: поняття, цілі завдання та функції в рамках комплексу маркетингу.

34.Збутова політика: поняття, цілі завдання та функції в рамках комплексу маркетингу.

35.Комунікаційна політика: поняття, цілі завдання та функції в рамках комплексу маркетингу.

36. Маркетингова інформація: поняття, джерела, види та їх характеристика.

37.Маркетингове дослідження: поняття, цілі, завдання, етапи.

38.Організаційні форми маркетингових досліджень: види та їх характеристика.

39.Види маркетингових досліджень: загальна типологія та характеристика.

40.Методи збору та аналізу даних: загальна типологія та характеристика.

41.Регуляторні акти в сфері маркетингових досліджень в Україні та за кордоном: види та характеристики.

42.Маркетингова товарна політика: поняття, ціль, завдання, структура.

43.Товар: класичне та сучасне визначення, мультиатрибутивна модель (концепція).

44.Життєвий цикл товару: поняття, концепція, етапи та види.

45.Сегментація ринку та позиціонування товарів: значення, поняття, ціль, загальний зміст процедури.

46.Конкурентоспроможність товару: поняття, сучасне розуміння, логіка оцінки.

47.Продуктові інновації: національні та світові приклади успіху та невдач.

48.Маркетингове ціноутворення: поняття, ціль, завдання, етапи.

49.Концепції ціноутворення: поняття, види, загальна характеристика.

50.Ціна: визначення, структура та загальний порядок формування.

51.Фактори ціноутворення: поняття, базовий перелік, механізми впливу.

52.Методи ціноутворення: поняття, види, загальна характеристика.

53.Регуляторні акти в сфері ціноутворення в Україні та закордоном: види та загальна характеристика.

54.Маркетингова політика розподілу: поняття, ціль і завдання.

55.Посередник: поняття, види, логіка вибору.

56.Канал розподілу: поняття, функції, види.

57.Методи охоплення ринку (розповсюдження товарів): поняття, види, логіка вибору.

58.Маркетингова політика розподілу та логістика: точки стикання та перспективи взаємодії.

59.Регуляторні акти в сфері політики розподілу в Україні та закордоном: види та загальна характеристика.

60.Маркетингові комунікації: поняття, ціль і завдання.

61.Комунікативний процес: базові елементи та моделі.

62.Комплекс маркетингових комунікацій: поняття та порядок формування.

63.Базові методи (інструменти) маркетингових комунікацій: поняття, види, загальна характеристика.

64.Синтетичні методи (інструменти) маркетингових комунікацій: поняття, види, загальна характеристика.

65. Регуляторні акти в сфері маркетингових комунікацій в Україні та закордоном: види та загальна характеристика
КОНТРОЛЬНІ ЗАВДАННЯ ДО МОДУЛЮ
Завдання 1
Представити у вигляді графіка модель життєвого циклу товару (динаміку обсягів продажу і прибутку від реалізації за весь період перебування товару на ринку). 

Відмітити на графіку та охарактеризувати 

· етап життєвого циклу товару "впровадження" за параметрами: 

· обсяг продажу, 

· прибуток, 

· ціна, 

· витрати в розрахунку на покупця, 

· цілі маркетингу, 

· конкуренція, 

· модифікація товару, 

· зміст комунікацій (реклами). 

Завдання 2
На ринку загальний обіг продукції склав 15 млн. грн. Обіг підприємства в загальному обігу – 7 млн. грн. Результати дослідження ринку показали, що на цьому ринку обіг можна підвищити до 24 млн. грн., якщо зацікавити потенційних покупців.

Визначити: 

а) частку цього підприємства на ринку;

б) ємність ринку;

в) потенціал збуту підприємства.

Завдання 3
Розрахувати загальну ємність ринку ковбасних виробів в Україні, якщо за результатами маркетингових досліджень кількість покупок, зроблених середнім покупцем складає 8 кг/міс. Середня вартість 1кг. одиниці товару 61 грн.

Завдання 4
Провести позиціонування товарів на ринку та представити його у графічному 

вигляді. 

Товар – автомобілі.

Ознаки (параметри) – економічність, престижність.

Рекомендована література
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6. Маркетинг : підруч. / В. Руделіус, О. М. Азарян, Н. О. Бабенко та ін. – 3-є укр. вид. – К. : Консорціум із удосконалення менеджмент-освіти в Україні, 2008. – 646 с. 
7. Маркетинг : учеб. / А. Н. Романов, Ю. Ю. Корлюгов, С. А. Красильников и др. – М. : Банки и биржи, ЮНИТИ, 1996. – 560 с.
8. Маркетинг : підруч. / А. Ф. Павленко, О. О. Бєляєв, А. В. Войчак та ін. Київський національний економічний ун-т ім. Вадима Гетьмана; наук. ред. А. Ф. Павленко. – К. : КНЕУ, 2008. – 600 с. 
9. Маркетинг : методичні рекомендації до практичних занять та самостійної роботи для студентів напряму підготовки 6.030504 «Економіка підприємства» / З. М. Мнушко, Л. П. Дорохова, А. В. Катаєв та ін. – Х. : НФаУ, 2014. – 204 с.

 Інформаційні ресурси
1. Наукова бібліотека НФаУ http://pharmel.kharkiv.edu/moodle/course/view.php?id=263
2. Центр дистанційного навчання НФаУ (розділ Матеріали для самостійної підготовки студентів)  http://lib.nuph.edu.ua/
