Модуль 1
Товарна інноваційна політика
Змістовий модуль 1. 
Товарна інноваційна політика: теоретичні основи та їх характеристика
Тема 1. Інновації в ринковій економіці.

Тема 2-3. Товар та його властивості. Управління товарним асортиментом. Управління якістю товарів і послуг.

Тема 4. Оцінювання комерційних перспектив інноваційного продукту.
Змістовий модуль 2. 
Комплекс розробки та реалізації товарної інноваційної політики

Тема 5-6. Планування та організація створення нового товару. Сучасні методи та засоби генерування ідей

Тема 7. Функціонально-вартісне обґрунтування інноваційного продукту.

Тема 8. Комплексна оцінка ефективності товарної інноваційної політики.

Тема 9. Дизайн нового товару.

Контрольні питання до модулю 1

1. Сутність та роль інновацій в сучасній економіці. 
2. Інноваційна політика як складова товарної політики фірм. 
3. Класифікація інновацій та їх специфіка. 
4. Взаємозв’язок розвитку інновацій, науки та техніки. 
5. Інновації як інструмент підприємницької діяльності. 
6. Державне регулювання інноваційної діяльності. 
7. Джерела фінансування інноваційної діяльності. 
8. Державне регулювання міжнародних зв’язків у інноваційній сфері. 
9. Державна інноваційна політика в розвинених економічних системах.
10. Визначення та класифікаційні ознаки товарів та послуг. 
11. Маркетингове розуміння товару. 
12. Головні ринкові характеристики товару: асортимент, ціна, якість, імідж та конкурентоспроможність. 
13. Товарний асортимент і його показники. Формування товарного асортименту та управління ним. 
14. Диверсифікація товарної політики підприємств. 
15. Формування виробничої програми та її оптимізація з урахуванням факторів оновлення об’єктів виробництва.
16. Основні поняття та визначення якості товарів і послуг. 
17. Показники якості товарів і послуг. 
18. Оцінка рівня якості продукції. 
19. Сертифікація продукції. 
20. Нормативно-технічне забезпечення системи якості. 
21. Основні методи управління якістю. 
22. Вимоги системи до окремих складових “петлі якості”. 
23. Сучасні принципи та системи забезпечення якості. 
24. Економічні проблеми якості.
25. Зміст та мета маркетингової продуктової та технологічної інновації. 
26. Чинники, що впливають на розвиток інноваційних процесів. 
27. Критерії оцінювання ринкових перспектив інноваційного продукту. 
28. Маркетингове забезпечення інноваційної діяльності фірми.
29. Основні завдання планування нового продукту. 
30. Загальні поняття та класифікаційні ознаки нового товару. 
31. Інформаційне забезпечення створення наукомісткої та високотехнологічної продукції. 
32. Етапи планування нового продукту. 
33. Участь маркетингу в інноваційному процесі.
34. Основні принципи та етапи творчої діяльності для створення нового продукту. 
35. Методи прогностики. Логічні методи. 
36. Системи автоматизованого проектування продукції.
37. Значення функціонально-вартісного аналізу (ФВА) в маркетинговій діяльності. 
38. Основні принципи та етапи ФВА. 
39. Участь фахівців маркетингу у здійсненні ФВА. 
40. Форми і процедури ФВА. 
41. Методичні особливості різних форм ФВА.
42. Види ефекту від реалізації інновацій. 
43. Основні показники загальної економічної ефективності інновацій. 
44. Інвестиційні альтернативи розробки та впровадження нового продукту. 
45. Методи оцінки інвестиційних проектів. 
46. Врахування факторів інноваційного ризику в оптимізації товарної інноваційної політики. 
47. Методи зниження інноваційного ризику.
48. Роль технічної естетики та ергономіки в підвищенні конкурентоспроможності нового товару. 
49. Дизайн, його об’єкти та програми. 
50. Ергономічні вимоги до товару.
Контрольні завдання до модулю 1

1. Зобразити у вигляді схеми та розкрити сутність основних типів інновацій (згідно до типових змін за Й. Шумпетером).

2. Надати у вигляді схеми модель інноваційного ланцюга; позначити його етапи й охарактеризувати недоліки цієї моделі.
3. Надати у вигляді схеми кібернетичну модель інноваційного процесу, позначити етапи; охарактеризувати її позитивні та негативні риси.

4. Інноваційна фірма запропонувала на ринку інновацій новину - медичний шовний матеріал. Розрахувати ціну для продавця новини (з урахуванням участі продавця новини в прибутку від її реалізації), якщо: капіталовкладення покупця в реалізацію новини складають 650 млн. грн.; річний прибуток покупця новини, отриманий з її використанням дорівнює 192 млн. грн.; коефіцієнт урахування частки продавця новини в прибутку дорівнює 0,3; нормативний коефіцієнт капіталовкладень прийнятий 0,2; витрати продавця на створення новини дорівнюють 82 млн. грн.

5. Відділ маркетингу фірми після проведення досліджень ринку надав пропозицію керівництву фірми відносно покращання якості продукції з метою укріплення конкурентних позицій. Розрахувати економічну ефективність від покращання якості продукції, враховуючи дані таблиці:

	Показники
	Значення

	
	До покращання якості
	Після покращання якості

	1.  Витрати на виготовлення (ВВ)

2.  Витрати на експлуатацію або використання (Ве)

3.  Результати економічної діяльності (Р)

4.  Ціна продажу (Ц)
	300 гр. од.

1600 гр. од.

2000 гр. од.

500 гр. од.
	400 гр. од.

800 гр. од.

2000 гр. од.

800 гр. од.


6. Виробнича фірма виходить на ринок з новою продукцією. Службі маркетингу доручено визначити критичний об’єм реалізації інноваційного товару і розрахунки підтвердити за допомогою графіка беззбитковості. Урахувати, що ціна одиниці продукції встановлена 1300грн., сума постійних витрат становить 1,7 млн.грн.; сума змінних витрат – 4,9 млн. грн.; максимальний обсяг виробництва товару при наявних потужностях – 7,8 тис. од. виробу.
7. При плануванні нового товару фірма – виробник повинна на етапі аналізу економічної доцільності випуску нової продукції провести вивчення можливого прибутку від її реалізації. Розрахувати прибуток, що очікується і окупність капіталовкладень в новий продукт, якщо імовірна ціна продажу одиниці продукції – 300 грн.; імовірна собівартість одиниці продукції – 190 грн.; обсяги виробництва і продажу, що плануються – 1 млн. од.; капіталовкладення в новий продукт становлять 49 млн. грн., мінімально допустима для підприємства ефективність капіталовкладень встановлена 1,2.

8. Службою НДДКР підприємства роздроблені три варіанти винаходу на технологію виробництва певного виробу. Виходячи з даних таблиці та того, що коефіцієнт економічної ефективності (нормативна величина, яка відповідає нормі доходу на капітал, що задовольняє інвестора) прийнятий 0,1, розрахувати найбільш ефективний варіант.

	Показники
	Варіанти винаходу

	
	I
	II
	III

	Інвестиції
	22500
	27600
	19700

	Витрати на одиницю виробу (тис. грн.)
	13600
	14700
	13700

	Річний обсяг виробництва (тис. грн.)
	700
	1100
	2500


9. При проведенні функціонально-вартісного аналізу (ФВА), на його аналітичному етапі, група спеціалістів виявила найбільш вагомі (значущі) функції нового виробу, надала їм певні коефіцієнти значущості відповідно до питомої ваги кожної функції у витратах (з позицій покупця). Використовуючи дані таблиці, розрахувати коефіцієнти витрат за окремими функціями (Кф), проаналізувати сумірність витрат і значущості функцій, враховуючи, що за теорією ФВА Кф (1

	Параметри (функції) виробу
	Значущість, %
	Питома вага функції за витратами, %

	Швидкість дії

Потужність

Ергономіка

Взаємозамінність вузлів

Естетика
	50

20

15

10

5
	70

10

10

5

5

	Всього
	100
	100


10. Інноваційною фірмою розроблені і запропоновані до впровадження три винаходи. Виходячи з даних таблиці, визначити, який з цих винаходів найбільш рентабельний.

	№

вин.


	Інвестиції (К), млн. грн.
	Передбачуваний доход (Д), млн.грн.

	I

II

III
	446,5

750,6

1250,0
	640,2

977,5

1475,5
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