Контрольні завдання для самопідготовки 

до аудиторної контрольної роботи №2

з дисципліни «Маркетинг»

для студентів заочної форми навчання (3 курс 4,4 р.н.)

напрям підготовки  6.030504 “Економіка підприємства” 
Модуль 2. Маркетингова діяльність підприємства на ринку

Тема 6. Маркетингова цінова політика

Тема 7. Маркетингова політика продажу
Тема 8. Маркетингова політика просування

Тема 9. План маркетингу підприємства

Тема 10. Організація маркетингу

Тема 11. Контроль маркетингу 

КОНТРОЛЬНІ ПИТАННЯ ДО МОДУЛЮ
1. Сутнiсть та роль маркетингової цiнової полiтики.

2. Структура цiни. 

3. Класифiкацiя цiноутворюючих факторiв.

4. Види цiнової полiтики. 

5. Алгоритм маркетингового розрахунку цiн i характеристика його основних етапiв. 

6. Сутнiсть та особливостi використання методiв прямого цiноутворення. 

7. Методи непрямого цiноутворення (сутнiсть i змiст). 
8. Маркетинговi полiтики управлiння цiнами: сутнiсть, змiст та умови використання. 
9. Сутнiсть, завдання, функцiї та елементи маркетингової полiтики розподiлу.

10. Канали розподiлу продукцiї: сутнiсть, актуальнiсть, види й основнi характеристики. 

11. Функцiї каналiв розподiлу й основні проблеми їх формування.

12. Алгоритм формування каналiв розподiлу  (характеристика етапів). 

13. Посередницька дiяльнiсть у каналах розподiлу: сутнiсть, принципи. 

14. Класифікація посередницьких пiдприємств i органiзацiй та їх основнi типи.

15. Основнi аспекти управлiння каналами розподiлу. 

16. Конфлiкти в каналах розподiлу та методи їх лiквiдацiї.

17. Оцiнка каналiв розподiлу.

18. Маркетингова полiтика розподiлу й логiстика. 

19. Сутнiсть маркетингової полiтики комунiкацiй. 

20. Основнi елементи комплексу маркетингових комунiкацiй.

21. Алгоритм планування комплексу маркетингових комунiкацiй i характеристика його основних етапiв. 

22. Реклама: сутнiсть, можливi цiлi та види. 

23. Алгоритм прийняття рiшень щодо реклами. 

24. Планування та проведення рекламної кампанії.

25. Поняття i сутнiсть "паблiк рилейшнз". Основнi форми та програми. 

26. Стимулювання збуту: сутність, напрямки та методи.

27. Персональний продаж: сутність, типи та процес

28. Управлiння маркетингом. 

29. План маркетингу підприємства: структура, завдання, принципи складання, типи. 

30. Організація маркетингового планування.

31. Маркетингове стратегічне планування. 

32. Моделі прийняття стратегічних рішень: матриця розвитку товару/ринку (І.Ансоффа), матриця конкуренції (М.Портера), матриця росту/частка ринку (матриця БКГ), модель привабливість – конкурентоспроможність (матриця Мак Кінсі). 

33. Види маркетингових стратегій.

34. Тактичне й оперативне планування маркетингу. 

35. Маркетинговий роздiл бiзнес-плану.

36. Принципи формування служби маркетингу підприємства. 

37. Алгоритм формування маркетингової організаційної структури підприємства. 

38. Органiзацiйнi структури маркетингових служб. 

39. Переваги та недоліки моделей побудови відділів маркетингу підприємств. 

40. Положення про службу маркетингу. 

41. Функціональні обов'язки маркетолога та iнших працiвникiв служб маркетингу. 

42. Контроль маркетингової діяльності підприємства. 

43. Система маркетингового контролю. 

44. Сутнiсть маркетингового контролю, його основні об’єкти та напрямки. 

45. Контроль річних планів збуту, ефективності маркетингових заходів, прибутковості. 

46. Стратегiчний контроль маркетингу

47.  Ревiзiя маркетингу (маркетинговий аудит): сутність, цілі, складові. 
48. Контролінг маркетингу. 
КОНТРОЛЬНІ ЗАВДАННЯ ДО МОДУЛЮ
Завдання 1
Скласти посадову інструкцію менеджера по збуту.

Завдання 2

Навести у вигляді схеми функціональну організаційну структуру відділу маркетингу та графічно представити її місце в управлінні підприємством.

Завдання 3

Визначити доцільність зниження виробником ціни на 1,4 грн., якщо поточна ціна товару 25,6 грн.; обсяг продажу 13000 шт. Конкуренти слідом за фірмою теж знизять свої ціни. Показник еластичності попиту за ціною – 0,85.
Завдання 4

Залежність ціни (Р) від попиту (d) на товар виражена рівнянням Р=30-0,3d, а залежність ціни (Р) від пропозиції (S) виражена рівнянням P=6+0,3S. Визначити рівноважну ціну та рівноважну кількість.

Завдання 5
Визначити структуру каналу розподілу лікарських препаратів. Представити та пояснити можливі варіанти структури каналу розподілу.

Завдання 6
Скласти план рекламної кампанії лікувального шампуню та визначити її проектний бюджет.

Описати сюжет рекламного ТV-ролика цього товару. 
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 Інформаційні ресурси
1. Наукова бібліотека НФаУ http://pharmel.kharkiv.edu/moodle/course/view.php?id=263
2. Центр дистанційного навчання НФаУ (розділ Матеріали для самостійної підготовки студентів)  http://lib.nuph.edu.ua/
