Контрольні завдання для самопідготовки 

до аудиторної контрольної роботи №2

з дисципліни «Маркетинг»

для студентів заочної форми навчання (3 курс 4,4 р.н.)

напрям підготовки  6.030507 “Маркетинг” 
Модуль 2. 
Видові та організаційні особливості сучасного маркетингу

Змістовий модуль 3. Види маркетингу
Тема 12. Види маркетингу та їх характеристика

Тема 13. Глобальний маркетинг

Тема 14. Індивідуальний маркетинг

Тема 15. Інтерактивний маркетинг

Тема 16. Екологічний маркетинг
Змістовий модуль 4. Сучасний стан та тенденції розвитку маркетингу
Тема 17. Організація маркетингу

Тема 18. Ризики в маркетингу

Тема 19. Сучасні проблеми та тенденції розвитку маркетингу
КОНТРОЛЬНІ ПИТАННЯ ДО МОДУЛЮ
1.Типологія маркетингу: загальна логіка процедури та детермінанти.

2.Типологія маркетингу по видах попиту.

3.Типологія маркетингу за ступенем диференціації діяльності суб’єкта

господарювання.

4.Типологія маркетингу по цілях використання товару.

5.Типологія маркетингу по періоду, на який розробляється політика організації.

6.Типологія маркетингу за територією застосування.

7.Типологія маркетингу за характером матеріальності об’єкту обміну.

8.Типологія маркетингу залежно від цілей обміну.

9.Глобальний маркетинг: поняття, історія виникнення, еволюція.

10.Взаємозв’язок глобального маркетингу з іншими науками, практичними напрямками та сферами діяльності людини.

11. Загальні категорії маркетингу в рамках глобального маркетингу: зміст і логіка адаптації.

12.Глобалізація: поняття, особливості здійснення на B2C та B2B ринках, тенденції та перспективи розвитку.

13.Комплекс глобального маркетингу: елементи та особливості застосування.

14.Сучасна практика застосування глобального маркетингу: приклади, переваги та недоліки.

15.Індивідуальний маркетинг: поняття, історія виникнення, еволюція.

16.Взаємозв’язок індивідуального маркетингу з іншими науками, практичними напрямками та сферами діяльності людини.

17.Загальні категорії маркетингу в рамках індивідуальний маркетингу: зміст і логіка адаптації.

18.Лояльність: поняття, актуальність вивчення (формування), тенденції.

19.Комплекс індивідуального маркетингу: елементи та особливості застосування.

20.Сучасна практика застосування індивідуального маркетингу: приклади, переваги та недоліки.

21.Інтерактивний маркетинг: поняття, історія виникнення, еволюція.

22.Взаємозв’язок інтерактивного маркетингу з іншими науками, практичними напрямками та сферами діяльності людини.

23.Загальні категорії маркетингу в рамках інтерактивного маркетингу: зміст і логіка адаптації.

24.Електронна торгівля: поняття, форми та методи реалізації, тенденції та перспективи розвитку.

25.Комплекс інтерактивного маркетингу: елементи та особливості застосування.
26.Сучасна практика застосування інтерактивного маркетингу: приклади, переваги та недоліки.

27.Екологічний маркетинг: поняття, історія виникнення, еволюція.

28.Взаємозв’язок екологічного маркетингу з іншими науками, практичними напрямками та сферами діяльності людини.

29.Загальні категорії маркетингу в рамках екологічного маркетингу: зміст і логіка адаптації.

30.Екологічні товари та послуги: поняття, види, напрямки розробки.

31.Комплекс екологічного маркетингу: елементи та особливості застосування.

32.Сучасна практика застосування екологічного маркетингу: приклади, переваги та недоліки.

33.Організація маркетингу: поняття, взаємозв’язок із загальною теорією менеджменту.

34.Форми організації служб маркетингу підприємства: поняття та види та характеристика.

35.Організація служби маркетингу підприємства: загальні принципи та порядок.

36.Функціональні обов’язки спеціаліста з маркетингу: перелік, зміст, нормативно-правове забезпечення.

37.Ризики в підприємницькій діяльності: поняття, загальна типологія.

38.Об’єктивні ризики в маркетингу: поняття, джерела, приклади.

39.Суб’єктивні ризики в маркетингу: поняття, джерела, приклади

40.Ризики на етапах виводу нового товару на ринок: види та приклади.

41.Методи оцінки ризиків в маркетингу: поняття, види, загальний механізм реалізації.

42.Методи елімінування ризиків в маркетингу: поняття, види, загальний механізм реалізації.

43.Кількісна оцінка ефекту та ефективності як сучасна проблема маркетингу: зміст, детермінанти, напрямки рішень.

44.Темпи змін в техніці та технологіях як сучасна проблема маркетингу: зміст, детермінанти, напрямки рішень.

45.Демографічне старіння населення світу як сучасна проблема маркетингу: зміст, детермінанти, напрямки рішень.

46.Утворення нових функціональних, культурологічних і міжетнічних моделей споживання як сучасна тенденція маркетингу: зміст, детермінанти, прояви, перспективи.

47. Персоніфікація товарної пропозиції як сучасна тенденція маркетингу: зміст, детермінанти, прояви, перспективи.

48.Зменшення лояльності споживачів як сучасна тенденція маркетингу: зміст, детермінанти, прояви, перспективи.

49.Посилення ролі посередників як сучасна тенденція маркетингу: зміст, детермінанти, прояви, перспективи.

50. Утворення віртуального середовища ринкової взаємодії як сучасна тенденція маркетингу: зміст, детермінанти, прояви, перспективи
КОНТРОЛЬНІ ЗАВДАННЯ ДО МОДУЛЮ
Завдання 1
Скласти посадову інструкцію менеджера по збуту.

Завдання 2

Навести у вигляді схеми функціональну організаційну структуру відділу маркетингу та графічно представити її місце в управлінні підприємством.

Завдання 3

Визначити доцільність зниження виробником ціни на 1,4 грн., якщо поточна ціна товару 25,6 грн.; обсяг продажу 13000 шт. Конкуренти слідом за фірмою теж знизять свої ціни. Показник еластичності попиту за ціною – 0,85.
Завдання 4

Залежність ціни (Р) від попиту (d) на товар виражена рівнянням Р=30-0,3d, а залежність ціни (Р) від пропозиції (S) виражена рівнянням P=6+0,3S. Визначити рівноважну ціну та рівноважну кількість.

Завдання 5
Визначити структуру каналу розподілу лікарських препаратів. Представити та пояснити можливі варіанти структури каналу розподілу.

Завдання 6
Скласти план рекламної кампанії лікувального шампуню та визначити її проектний бюджет.

Описати сюжет рекламного ТV-ролика цього товару. 
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 Інформаційні ресурси
1. Наукова бібліотека НФаУ http://pharmel.kharkiv.edu/moodle/course/view.php?id=263
2. Центр дистанційного навчання НФаУ (розділ Матеріали для самостійної підготовки студентів)  http://lib.nuph.edu.ua/
