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	КАЛЕНДАРНО-ТЕМАТИЧНИЙ ПЛАН ЛЕКЦІЙ 

з дисципліни Стратегічний маркетинг для 1 курсу
освітньої програми Маркетинг
 із спеціальності 075 Маркетинг   075 21Мм(1,6з)
 (осінній семестр, 2021-2022 н.р.)

	№ 

з/п
	Дата
	Тема лекції
	Обсяг

у год.
	Лектор

	МОДУЛЬ 1. СТРАТЕГІЧНИЙ МАРКЕТИНГ

	1
	17.11.2021
	Сутність, сфера і процес стратегічного маркетингу
	0,5
	Доц.Дорохова Л.П.

	2
	
	Формування місії підприємства 
	0,5
	Доц.Дорохова Л.П.

	3
	
	Маркетингові цілі підприємства
	0,5
	Доц.Дорохова Л.П.

	4
	
	Сутність маркетингового стратегічного аналізу
	0,5 
	Доц.Дорохова Л.П.

	5
	18.11.2021

	Маркетингове середовище підприємства
	0,5
	Доц.Дорохова Л.П.

	6
	
	Маркетинговий стратегічний аналіз галузі
	0,5
	Доц.Дорохова Л.П.

	7
	
	Маркетинговий матричний аналіз
	0,5
	Доц.Дорохова Л.П.

	8
	
	Сутність і характерні риси маркетингової стратегії підприємства
	0,5
	Доц.Дорохова Л.П.

	9
	23.11.2021
	Формулювання стратегій маркетингу
	0,5 
	Доц.Дорохова Л.П.

	10
	
	Формулювання маркетингових корпоративних стратегій
	0,5
	Доц.Дорохова Л.П.

	11
	
	Формулювання маркетингових конкурентних стратегій
	0,5
	Доц.Дорохова Л.П.

	12
	
	Контроль стратегічної маркетингової діяльності підприємства
	0,5 
	Доц.Дорохова Л.П.

	Всього:
	6
	


	Завідувач кафедри ФММ, 
професор  
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	Володимир МАЛИЙ
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	КАЛЕНДАРНО-ТЕМАТИЧНИЙ ПЛАН ПРАКТИЧНИХ ЗАНЯТЬ
з дисципліни Стратегічний маркетинг для 1 курсу
освітньої програми Маркетинг
 із спеціальності 075 Маркетинг   075 21Мм(1,6з)
 (осінній семестр,  2021-2022 н.р.)

	№
з/п
	Дата
	Тема заняття
	Обсяг у
годинах, вид заняття
	Система оцінювання 

знань, бали

	
	
	
	Пз
	min
	max

	1
	23.11.2021
	Сутність, сфера і процес стратегічного маркетингу
	0,5 практ.зан.
	3
	5

	2
	
	Формування місії підприємства 
	0,5 практ.зан.
	3
	5

	3
	
	Маркетингові цілі підприємства
	0,5 практ.зан.
	3
	5

	4
	
	Сутність маркетингового стратегічного аналізу
	0,5 практ.зан.
	3
	5

	5
	23.11.2021
	Маркетингове середовище підприємства
	0,5 практ.зан.
	3
	5

	6
	
	Маркетинговий стратегічний аналіз галузі
	0,5 практ.зан.
	3
	5

	7
	
	Маркетинговий матричний аналіз. 
	0,5 практ.зан.
	3
	5

	8
	
	Сутність і характерні риси маркетингової стратегії підприємства
	0,5 практ.зан.
	3
	5

	9
	24.11.2021
	Формулювання стратегій маркетингу
	1 практ.зан.
	3
	5

	10
	
	Формулювання маркетингових корпоративних стратегій
	1 практ.зан.
	3
	5

	11
	24.11.2021
	Формулювання маркетингових конкурентних стратегій
	1 практ.зан.
	3
	5

	12
	
	Контроль стратегічної маркетингової діяльності підприємства. 
	1 практ.зан.
	3
	5

	13
	11.02.2022 -26.02.2022
	Підсумковий модульний контроль 
	2

практ.зан.
	24
	40

	Всього за вивчення модуля 1
	10
	60
	100


	Завідувач кафедри ФММ, 
професор  
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	Володимир МАЛИЙ



ІСУ НФаУ           Редакція 02                  Дата введення 27.04.2020 р.                              Стор.1 із 1

ІСУ НФаУ           Редакція 02                  Дата введення 27.04.2020.                              Стор.1 із 1

