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 КАЛЕНДАРНО-ТЕМАТИЧНИЙ ПЛАН ЛЕКЦІЙ  

З Основ поведінки споживачів у фармації 

для студентів 3 курсу спеціальності  226 Фармація, промислова фармація 

КФм21(4,10д), весняний семестр, 2023-2024 н.р. 

 

№ 

з/п 
Дата Тема лекції 

Обсяг в 

годинах 

Лектор 

1 09.02.2024 
Теоретичні основи вивчення поведінки 

споживачів 
2 

Крутських Т. В. 

2 
16.02.2024 

 Методичні основи вивчення поведінки 

споживачів. 

2 
Крутських Т. В. 

3 23.02.2024 2 
Крутських Т. В. 

4 01.03.2024 

Поведінка споживачів на ринку B2С: 

особливості, інструменти вивчення та 

впливу. 

2 

Крутських Т. В. 

5 15.03.2024 

Поведінка споживачів на ринку B2В: 

особливості, інструменти вивчення та 

впливу 

2 

Крутських Т. В. 

6 29.03.2024 

Аспекти поведінки споживачів на 

фармацевтичному ринку 

2 
Крутських Т. В. 

7 12.04.2024 2 
Крутських Т. В. 

8 26.04.2024 2 
Крутських Т. В. 

Разом: 
16 

 

 

 

Зав. каф. ФММ, проф.       Володимир МАЛИЙ  
 

 

 

Лекції проводяться на платформі ZOOM за розкладом 

Під’єднатися до конференції Zoom 

https://us04web.zoom.us/j/8095115207?pwd=Ym1scVNGajVaZU9oUzFFbWlSRnY1dz09 

 

Ідентифікатор конференції: 809 511 5207 

Пароль: 022091 
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КАЛЕНДАРНО-ТЕМАТИЧНИЙ ПЛАН СЕМІНАРСЬКИХ ЗАНЯТЬ 

З Основ поведінки споживачів у фармації 

для студентів 3 курсу спеціальності  226 Фармація, промислова фармація 

КФм21(4,10д), весняний семестр, 2023-2024 н.р 

 

№ 

з/п Дата Тема семінарського заняття 
Обсяг в 

годинах 

Система 

оцінювання 

знань, бали 

сем min max 

1 09.02.2024 Теоретичні основи вивчення поведінки 

споживачів. 

 

2 1,2 2 

 
16.02.2024 

 
2 1,2 2 

2 23.02.2024 Методичні основи вивчення поведінки 

споживачів. 

Контроль ЗМ1 

2 2,4 4 

3 01.03.2024 2 18 30 

4 15.03.2024 Поведінка споживачів на ринку B2С: особливості, 

інструменти вивчення та впливу. 

 

2 1,2 2 

 29.03.2024 2 1,2 2 

5 12.04.2024 
Поведінка споживачів на ринку B2В: особливості, 

інструменти вивчення та впливу 
2 2,4 4 

6 26.04.2024 
Аспекти поведінки споживачів на 

фармацевтичному ринку 

2 1,2 2 

7 10.05.2024 2 1,2 2 

8 10.05.2024 Підготовка доповіді 2 12 20 

 24.05.2024 
Контроль ЗМ2 

 
2 18 30 

 24.05.2024 Семестровий контроль 2   

Разом: 24 60 100 

 

 

 

Зав. каф. ФММ, проф.       Володимир МАЛИЙ  


